Rapporto Export 2016/2019
X Edizione

RE-
action

Export calling

= SACE

IL MADE IN ITALY NON S| FERMA MAI



Il commercio cresce meno, le economie rallentano, I rischi diventano
maggiori e piu dispersi

COMMERCIO PREZZI
INTERNAZIONALE COMMODITY
2000-2007:+7,3% -35% nel 2015, 42 su 46

2010-2015: +4% ai minimi da 30 anni
DEBITO VIOLENZA
MONDIALE POLITICA

+$57 mila MLb vs. 2007 Impatto economico:

(debito/PIL +17%) 13,4% PIL mondiale
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Le difficolta sono solo temporanee, torneremo a crescere

Esportazioni italiane di beni (var.%)

Commercio
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La capacita di selezionare opportunita e rischi sara sempre piu critica
per orientare | 6export
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Alimentari e macchine: la marciain piu del brand Italia

Export italiano per raggruppamento di beni 2016 (gen-giu)
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cLOal t r oltava dsploranto il mondo della meccanica
strumentale

Valore del commercio mondiale di meccanica strumentale;:

1.600 miliardi di euro

MACCHINARI DI
USO SPECIFICO
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cL6altro Made in Italye: compart.
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MACCHINE PLASTICA
| Comparti [t UTENSIL EcoMMa | MECCANOTESSILE

] €4.9mld €31mld | €26mld  €2,0mld
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Meccani c a

strument al

e .

esportiamo V.

Quote di mercato valore aggiunto esportato/quota di mercato export
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eMa il valore percepito del brand M.
a quello italiano

Percezione del brand: Made in Italy vs Made in Germany nella
meccanica strumentale
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Le tre direttrici della competitivita sui mercati internazionali

bigger @

CRESCERE

wider

INTERNAZIONALIZZARSI

3. smarter

INNOVARE

« Aggregarsi(retio filiera)

* Risorse non solo bancarie

* Apertura al mercato dei capitali,
finanza straordinaria, joint venture

* Pit coraggio nell'affrontare
mercati non conosciuti

* Appeal mercatilontaniin leggera
crescita nei prossimi 3 anni

» Passaggio a Industria 4.0
 Migliore valorizzazione

del marchio italiano
* Sistema-paese forte e politica

industriale mirata -
£ SACE



Le geografie «vicine» al traino, selettivita sulle altre

ﬁ Export 2015 (€ mid) Export 2015 (Var.%) - gen-giu 2016 (Var.%)
ﬁ Europa avanzata 209 |§ 1,7
a Europa emergente 54 g\\\§ -8,1
“ﬂ‘!z. Area Mena 44 2,4
: :'.-,{ Asia-Pacifico 43 3,5
%F Nord-America 40 . 20,8
‘? America latina 14 % -0,8 &\\\\\\\\\\\\\% 12,7
M;; " Africa Subsahariana 6 I -7.9 &\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\ﬁ -21,7
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Geografia delle opportunita: cosa e dove?




