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Il commercio cresce meno, le economie rallentano, I rischi diventano
maggiori e piu dispersi

COMMERCIO PREZZI
INTERNAZIONALE COMMODITY
2000-2007: +7,3% -35%b nel 2015, 42 su 46

2010-2015: +4% ai minimi da 30 anni
DEBITO VIOLENZA
MONDIALE POLITICA

+$57 mila MLb vs. 2007 Impatto economico:

(debito/PIL +17%) 13,4% PIL mondiale
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Alcuni rischi piu noti, ma anche geografie una volta piu sicure hanno

cambiato profilo negli ultimi anni

Variazione indicatore di rischio di credito SACE 2010 — 2016 @

Libia

Grecia
Francia
Eqitto
Russia
Brasile
Regno Unito
India
Germania
Polonia
Cina

Corea del Sud
Mondo

(1) L'indicatore di rischio di credito SACE, basato su una scala 0-100 dove 100 rappresenta la massima rischiosita, esprime una misura sintetica del rischio di mancato pagamento in un

paese da controparti pubbliche o private (banche e imprese). La categoria di rischio del paese € definita come media semplice dei sotto indicatori di rischio.
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Incognite e volatilita piu elevata, ma anche nuove opportunita
all’orizzonte

Stati Uniti

6% i _— +1,1% il giorno dopo,
72 In 2 gomt +3,8% nei 3 giorni

+6,3% nei 2 giorni successivi Q SUCCESSIVi
(FTSE100) (S&P500)

Regno Unito 718

Iran

IDE per $ 30-50 mid annui
I'obiettivo del governo

Brasile
-3,3% PIL 2016

+0,5% PIL 2017
(IMF, ottobre 2016)
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Le difficolta sono solo temporanee, torneremo a crescere

Esportazioni italiane di beni (var.%)

Commercio
. mondiale di beni .1'70/0 0'40/0 4'90/0 .2'80/0 4-70/0
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La capacita di selezionare opportunita e rischi sara sempre piu critica
per orientare I'export

©00

Quali Quali Quali

settori’ geografie’ strumenti’
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Alimentari e macchine: la marciain piu del brand Italia

Export italiano per raggruppamento di beni 2016 (gen-giu)

Totale
beni g‘

Agricoltura
e alimentari

+3,3%
Beni di
investimento +2,0%
Beni di
consumo

Beni
intermedi
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4,4% 0L
| | | |
-6,0% -4,0% -2,0% 0,0% +2,0% +4,0%
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«L'altro Made in Italy»: esplorando il mondo della meccanica
strumentale

Valore del commercio mondiale di meccanica strumentale:
1.600 miliardi di euro

MACCHINARI DI
USO SPECIFICO

w

NECESSARI AUTONOMI

@

€ 850 mld € 500 mld € 250 mld
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«L'altro Made in Italy»: esplorando il mondo della meccanica
strumentale

Valore del commercio mondiale di meccanica strumentale:
1.600 miliardi di euro

MACCHINARI DI
USO SPECIFICO

w

NECESSARI AUTONOMI

) B4

€850mld €500mld € 250 m|d
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Posizione dell’ltalia nella classifica dei Paesi esportatori = g ACFE



«L'altro Made in Italy»: comparti che parlano (piuttosto bene) italiano

ey == W

MACCHINE PLASTICA
| Comparti [T UTENSIL EcomMMa | MECCANOTESSILE

] €4.9mld €31mld | €26mld | €2,0mld

Posizionan}lte;'lltig 20 30 30 40
EEE e
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Competitor di
riferimento




Meccanica strumentale: esportiamo valore...

Quote di mercato valore aggiunto esportato/quota di mercato export
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...Ma il valore percepito del brand Made In Germany e ancora superiore
a quello italiano

Percezione del brand: Made in Italy vs Made in Germany nella
meccanica strumentale

| dati si riferiscono a un’indagine condotta da SACE
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Le geografie «vicine» al traino, selettivita sulle altre

3‘# Europa avanzata
-n. Europa emergente
4 Area Mena
£ Asia-Pacifico
,%; Nord-America

‘;’ America latina

S,

.1::, Africa Subsahariana

1

Export 2015 (€ mid)
209

54

44

43

40

14
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Export 2015 (Var.%)

3,5
20,8
-0,8
1.9




Geografia delle opportunita: cosa e dove?

|
CINA STATIUNITI
KENYA UNGHERIA
ALIMENTARI MEZZIDI
E BEVANDE TRASPORTO
EMIRATI ARABI UNITI @ é ARABIA SAUDITA
MESSICO E POLONIA
PRODOTTI GOMMA
IN LEGNO E PLASTICA
Q INDIA BANGLADESH
SPAGNA STATIUNIT]
CHIMICA TESSILE E
ABBIGLIAMENTO
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Non solo export: I'lnvestment Opportunity Index di SACE

Le principali
opportunita
secondo
I’Investment
Opportunity Index
di SACE
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What's in for the Made in Piemonte?

Nella prima meta dell’anno I'export si e contratto del 7,4%, ma alcuni
comparti sono cresciuti

Farmaceutica + 2 9 305
Prodotti agricoli +4’4%

Prodotti in legno _|_3 3%

Chimica +1 5%

@OEOE

Apparecchi elettrici +1 3%
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Rischi e opportunita per I’export del Piemonte

PAESI RISCHIO PAESI OPPORTUNITA
!
Mezzi di trasporto : gi:; Ceca

* Polonia
« Stati Uniti

Meccanica strumentale

. . « EAU
Alimentari e bevande . e
* Cina
Tessile e abbigliamento » Corea del Sud
» Stati Uniti

* Messico

Gomma e plastica . Polonia
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5 settori rappresentano

il 70% dell'export = SACE
della regione 1 AGE AR B P



All in One: prendi 3, non paghi nulla su sace.it/map

E]?l:uﬂ Opportunity
= — Index
* ”’ w Mercato di destinazione
== % Facy - per l'export italiano
A
COUNTRY RISK & EXPORT MAP . € @

c Schleda - .
ompleta R xport
o @ P . & m -ﬁ_

All in one sulla Indicatori

APP di SACE dirischio

Investment
Opportunity Index

Incremento potenziale
dell'export italiano

i Andamento

dell’export
italiano
2016-2019

italiano
per settori



RE-action
Export calling

leri un’opportunita,
oggi una necessita
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